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免责声明 

 本文件可能载有涉及风险及不确定因素的前瞻性陈述。有关前瞻性陈述常以预期、估计、计划、预

测、目标、有机会、或有可能等前瞻性词汇表示，以表达本公司预期或可能会在未来进行的行动或

有关行动的结果。有关前瞻性陈述基于本公司本身的资料及认为可靠的其他资料来源，惟阁下不应

过份信赖。本公司实际业绩或会有别于前瞻性陈述所述者，以致本公司股票价格波动。 

 

 于其他司法权区派发本文件可能须受当地法律规限，持有本文件之人士须了解并遵守该等法律规限

。本文件所载资料并无经独立核实。概无就本文件所载资料或意见是否公平、准确、完整或正确作

出明确或隐含声明或保证，阁下亦不得加以信赖。本文件并非旨在彻底或全面分析财务或经营状况

或前景，故持有本文件之任何人士须注意不得依赖本文件内容。本文件所载资料及意见可予变更而

毋须通知。本呈列文件并非出售、购买或认购本公司股份之要约或要约邀请。本公司或其任何联属

公司、顾问或代表概不就使用本文件或其内容或有关本文件的其他用途引致的任何损失承担任何责

任（无论疏忽或其他情况）。 
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2012年收入分布 - 按地区 

2012年全年业绩摘要 

截至12月31日止12个月 

(人民币百万元) 
2011年 2012年 变动 (%) 

收益 10,306 13,497 +31.0 

毛利 2,222 3,260 +46.7 

除税前利润 1,528 2,342 +53.3 

权益持有人应占利润 1,105 1,807 +63.5 

经调整的除息、税、折旧及摊销前利润  

(Adjusted EBITDA) 
2,387 3,174 +33.0 

每股基本盈利 (人民币元) 0.20 0.33 +63.5 

2012年收入分布 - 按产品 

中国 

91.6% 

海外 

8.4% 

工业铝型材 

83.2% 
深加工产品 

7.1% 

建筑铝型材 

5.6% 

其他 

4.1% 
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403 

487  7  

28  

33  

41  

2011年 2012年 

工业铝型材 深加工产品 建筑铝型材 

销售稳步增长 

443 

556 

23,297 23,038 

39,673  

34,437  

19,799 18,704 

2011年 2012年 

工业铝型材 深加工产品 建筑铝型材 

21.6% 25.0% 

50.0% 
44.1% 

9.5% 
3.9% 

2011年 2012年 

工业铝型材 深加工产品 建筑铝型材 

整体                   

 23,289  23,293 

整体 

 21.6%       24.2% 

9,376  
11,223  

273  

960  
657  

760  

554 

2011年 2012年 

工业铝型材 深加工产品 建筑铝型材 其他 

13,497 

10,306 

销售量* 

毛利率 平均单价 

销售收入 

(人民币元／吨) 

(千吨) (人民币百万元) 

*  销售量不包括其他业务 
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有效的营运资金管理 

注： 

1. 应收账款周转天数=365*((年初应收账款余额+年末应收账款余额)／2)／当年销售收入 
2. 应付账款周转天数=365*((年初应付账款余额+年末应付账款余额+年初应付票据余额+年末应付票据余额)／2) ／当年销售成

本 
3. 存货周转天数=365*((年初存货余额+年末存货余额)／2)／当年销售成本 

 较长账期有利于更灵活的营运资

金运作 

22  17  

2011年 2012年 

应收账款周转天数1 

(天) 

107 
122 

2011年 2012年 

应付账款周转天数2 

(天) 

77 

115 

2011年 2012年 

存货周转天数3 

(天) 

 存货主要为铝锭，保持稳定

存货水平以满足不断扩大的

生产需要 

 国内客户以信用好、支付能

力强的大型国企为主 
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稳健的财务状况 

(人民币百万元) 2011年12月31日 2012年12月31日 

总资产 27,775 33,650 

银行结余及现金 1 12,582 9,555 

净资产 15,678 17,508 

资产负债率 2 43.6% 48.0% 

注： 

1. 银行结余及现金=现金及现金等价物+短期存款+质押银行存款 
2. 资产负债率=负债总值／资产总值*100% 
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2012年资本开支 

 2012年集团已投入了人民币76亿元作为资

本开支，其中包括： 

 

(人民币亿元) 

32 

44 

工业铝型材及深加工業務 高精铝压延材項目 

金额 

(人民币) 

用于 

16亿  采购工业铝型材的大型挤
压机和深加工设备 

16亿  购置扩充工业铝型材产能
用土地 

44亿  支付高端铝压延材的生产
设备、兴建厂房及土地购
入费用 

2012年资本开支 



运营摘要 

www.zhongwang.com 
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三足鼎立的业务模型 

三大核心业务共用上游原材料资源、铝合金熔铸技术、产品开发技术、 

及下游客户基础，彰显着协同效益 

当前主要收入来源 

构建新增长动力 

高精铝压延材 

工业铝型材 铝型材深加工产品 

发展中产品 

现有产品 

提升盈利能力 
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2012年认可资质及行业荣誉 

国际认证 

 

 汽车产业ISO/TS16949认证 

 

 国际铁路行业标准(IRIS)认证 

 

 欧洲轨道车辆焊接认证EN15085 

 

 IQNet ISO:14001:2004 制造铝合金型材

及轨道交通铝合金部件认证 

 

 

 

 

行业荣誉 

 

 中国有色金属加工工业协会颁发『中国工

业铝挤压材十强企业』 

 

 辽宁省铝合金加工行业唯一获此国家级『

国家认定企业技术中心』殊荣企业 

 

 『国家级创新型试点企业』 

 

 『2012年度中国铝工业十强』 
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工业铝型材业务 –  
增加大吨位挤压机  优化产品组合 

 把业务重心转移至中国市场，扩大以大型国有企业
及央企为主的客户基础 

 现时集团有逾20台75MN及以上的挤压机，当中4

台为125MN挤压机；2012年底有14台在产大型挤
压机；另外8台将于2013年内投产，届时年产能将
超过100万吨 

 于2012年5月订买2台目前全球最大、核心组件由
德国进口的225MN单动卧式铝挤压机成套设备以提
升产能，预期2014年付运安装 

2012年大型挤压机数量 
大吨位挤压机                 

生产能力全球遥遥领先水平 

8 6 

4 3 

忠旺 国内厂商1 国内厂商2 国内厂商3 国内厂商4 

21 

截至2012年底忠旺共有14台大
型挤压机投产，另尚有8台已完
成安装进行最后测试中，预期于
2013年内投产 

数据来源：BCG报告（2012年8月）  
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深加工产品 –  
多元化高附加值产品有利出口市场 

工业 

铝型材 
切割 焊接 打磨 表面处理 

成品／ 

半成品 

 新建的深加工中心从欧洲引进了数条先进的焊接生产线及相关加工设备，于2012年底完成设备
安装调试，陆续投入生产 

 高度自动化的设备可以高效精准地焊接大规格的深加工产品，如铝合金车体及组件等 

 2012年全年实现销售量2.8万吨，收入占比为7.1%，毛利率达 44.1% 

深加工中心陆续投产 
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高精铝压延材 –  
天津建厂第一期180万吨产能 

铝扁锭 

板轧机 粗轧机 精轧机 预热后 

2011年10月 2012年3月 2015年   2018年 

设计年产能180万吨的
第一期项目开始投产 

投得位于天津市武清区
工业用土地的使用权 

从德国及美国等地订购
进口生产设备 

实现整体设计产能 

300万吨 

建造厂房 

及安装生产设备 

                             

铝板 

铝带 

铝箔 

铝压延材生产示意图 
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铝压延材产品用途广泛 

 厚度>0.20mm;通常边部经过剪

切或锯切，并以板状交货 

 厚度>0.20mm；通常边部经过纵

切，并成卷状交货 

 厚度介乎>0.001mm - <0.20mm,

通常成卷状交货 

铝板 铝带 铝箔 



发展战略 
 

www.zhongwang.com 
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「十二五」政策商机   
中国市场稳步发展 

市场趋势 

 终端行业例如交通运输、

机械装备、电力设备对工

业铝型材产品的需求增加 

 鼓励节能减碳材料的趋势 

工业铝型材 

主要产品 

 汽车铝板、铝制铁路火

车、航空、易开罐等领域

尚未大力发展 

 高技术门槛鼓励行业领先

者持续发展以巩固地位 

 

高端铝压延材 

 深加工为工业铝型材行业

发展的趋势 

 战略性新兴产业和国防科

技工业对高端铝型材深加

工产品的需求 

 

深加工产品 

有利政策 

 《国家产业结构调整指导目录(2011年)》 

 《铝工业“十二五”(2011-2015)发展专项规则》 

 《有色金属工业“十二五”(2011-2015)发展规划》 

 《工业转型升级规划（2011-2015年）》 

 《新材料产业“十二五”发展规划》 

 《高端装备制造业“十二五”(2011-

2015)规划》 

 《节能与新能源汽车产业发展规划》 

 

http://www.zhongwang.com/index.php?ctl=product&act=prodetial&cid=82&infoid=83&sid=84&pid=157
http://www.zhongwang.com/index.php?ctl=product&act=prodetial&cid=82&infoid=83&sid=84&pid=198
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28% 29% 
30% 8% 

8% 

7% 
30% 

29% 

28% 
34% 

34% 

35% 

7,591 

10,168 

14,221 

2011 2015E 2020E

其他 电力设备 机械装备 运输交通 

(千吨) 

工业铝型材市场 -  
中国将占全球主导地位 

 交通运输行业的需求强劲 

• 汽车：至2020年，工业铝挤压材使用
量复合年增长率为14% 

• 高铁及城铁：对铝型材的需求将稳步
增长 

• 船舶业的大规模升级和高速发展 

 机械装备行业持续发展 

• 产业结构调整对自动化和大型化成套
设备的需求 

• 国家对农业的扶持促进农业机械的增
长 

• 扩大内需和西部大开发战略 

 新能源、特高压电网的建设推动电力设
备的需求和产品结构升级 

高端产品 

需求增加 

 高端铝材可满足战略性新兴产业和科技
工业需求 

 高端铝材销售收入占铝加工销售收入比
重将由2010年的8%提高至2015年的
20% 

 

终端行业 

需求增加 

行业有利因素/优势 全球工业铝型材在下游领域消耗量 

中国工业铝型材在下游领域消耗量 

资料来源：BCG分析报告 

8% 

7% 

7% 

8% 

6% 

6% 

6% 

8% 

39% 
39% 

33% 9% 

10% 

12% 

24% 

24% 

25% 

28% 

27% 

30% 

3,651 

6,038 

9,461 

2011 2015E 2020E

其他 电力设备 机械装备 运输交通 

(千吨) 

12% 

13% 

16% 

14% 

12% 

10% 

14% 

6% 

11-15E 
复合 
增长率 

15-20E 
复合 
增长率 

11-15E 
复合 
增长率 

15-20E 
复合 
增长率 
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17,064 
18,550 

23,999 

31,661 

6,772 7,600 

10,851 

15,990 

2010年 2012年 2015年 2020年

高附加值铝压延材市场 –  
中国消耗量低成长空间大 

数据来源：BCG行业数据库；BCG分析报告（2012年8月) 
 

铝压延材总销售量 

(千吨) 

中国市场增长迅速，2020年中国铝压延材消耗量占全球一半 

67% 

33% 

2012年

18,550 

7,600 

中国 全球 

2011年铝压延材总消耗量 

高附加值铝压延材 

其他铝压延材 

 中国的航空、铝制铁路货车等领域还没有大力发展 

 中国易拉罐消耗量明显低于全球水平 

 中国企业整体能力不足，部分产品大量依赖进口，对需求造成一定压制 

全球 中国 

(千吨) 

88% 

12% 

2012年2011年 2010年 2015年 2020年 2011年 2011年 
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中国高附加值铝压延材行业前景辽阔 

行业有利因素/优势 

终端行业 

需求增加 

 中国市场的主要成长动力在交通运 

输、包装容器和电力电子等 

 汽车、都市捷运、航空等行业将保
持高速发展，对于铝板需求强劲 

 作为高端的包装用品，随着消费水
准不断提升，化工容器、集装箱和
易开罐将是铝压延材未来发展的主
要驱动 

中国铝板带在下游领域消耗量 

中国铝箔在下游领域消耗量 

资料来源：BCG分析报告 

高端产品需求 

缺口更大 

 高端铝压延材市场仍处于起步阶段，
主要依赖进口满足市场所需 

 汽车铝板、铝制铁路货车、航空等
领域尚未大力发展，且易开罐消耗
量明显低于全球水准 

中国企业产能
和技术不断提

高 

 近两年来，中国主要延压材生产企
业均扩大延压材生产设备和产能投
资，并积极发掘新的下游应用 22% 22% 20% 

19% 
20% 

21% 35% 

30% 

26% 
24% 

28% 

32% 

 1,445  

 1,966  

 2,817  

2011 2015E 2020E

其他 电力电子 空调热交换箔 包装用箔 

(千吨) 

5% 4% 3% 9% 7% 6% 
14% 14% 14% 12% 

11% 
10% 

12% 
11% 

10% 

10% 

9% 

8% 

13% 

12% 

11% 

12% 

17% 

21% 

 12% 

14% 

 16% 

 6,155  

 8,886  

 13,172  

2011 2015E 2020E
其他 铝箔毛料 建筑装饰 耐用品 五金模具 

机器装备 电力电子 包装容器 交通运输 

(千吨) 
15-20E
复合 
增长率 

7% 

8% 
2% 
2% 

6% 

6% 

6% 

13% 

12% 

9% 

10% 
4% 
4% 

6% 

7% 

8% 

18% 

13% 

11-15E 
复合 
增长率 

11% 

4% 

8% 

6% 

12% 

4% 

10% 

8% 

15-20E
复合 
增长率 

11-15E 
复合 
增长率 
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发展战略 

 继续实施以国内市场为主、海

外市场为辅的市场策略 

 在巩固与现有客户合作关系的

同时，采取灵活多样的方式大

力开拓新客户，提升工业铝型

材产品与深加工产品的市场份

额，并为高附加值铝压延材产

品的未来市场销售奠定良好基

础 

 加强与国内各行业领先研
究机构和高等院校之间的
科研合作，从生产工艺至
新产品研发等各个方面全
面提升本集团的综合实力 

 于2013年完成剩余8台
75MN及以上大型挤压机
设备的安装与调试，于二
零一四年年底之前完成2

台225MN超大型挤压机的
安装与调试 

 加大深加工产品品种的开
发与市场拓展，提高本集
团深加工产品销售在       
整体销售中的占比 

 第一期年设计产能180万

吨项目的厂房及配套设施

建设正按计划分阶段进

行，预计2015年完成建设

并投入生产运营 

积极有效实施高附加
值铝压延材专案，注

入新活力 

巩固铝型材
业务在行业
的领先优势 

加大市场开拓
力度与深度 
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www.zhongwang.com 


